SE SPOTREBITELI
JSEM V KONTAKTU

Zbozi&Prodej: Jak dlouho

pracujete na soucasné pozici?

Eva Kolouchova: V pozici nakupéi jsem néco malo
pres tFi roky. )

Z&P: Kde jste ziskala zkusenosti, které dnes vy-
uzivate?

E. K.: Od roku 2000 jsem zaméstnana v nasi firmé
- s pétiletou prestavkou, kdy jsem byla na rodicov-
ské dovolené. Za celé obdobi jsem méla mozZnost
vyzkousSet rizné pracovni pozice, které mé velmi
obohatily a byly mi dobrou Skolou.

Z&P: Ktery vami zalistovany vyrobek povazZujete za
E. K.: Nas privatni energeticky napoj Replay Energy
Drink 250 ml, ktery je u nas v soucasnosti nejpro-
davanéjSim produktem ve své kategorii. Nyni se
téSim na prodeje nasi novinky Replay Energy Drinku
v 500ml baleni.

Z&P: Existuje néjaky produkt, kterému jste zpo-
¢atku nediivérovala, ale nakonec se ukazal jako
lispésny?

E. K.: V posledni dobé mé prijemné prekvapila nova
fada vyrobkU Aquila Fruttimo, které jsem moc nevé-
fila, ale na trhu si své zakazniky nasla.

Z&P: Podle jakych kritérii viastné vyrobek pro za-
listovani vybirate? Miize néjakou roli pfi jeho vybé-
ru hrat osobni sympatie?

kvalita a cena vyrobku. Déle je to poptavka po ném,
a také jeho marketingova podpora. Osobni sympatie
povaZuji spiSe za tfesSnicku na dortu profesionality
nez za rozhodovaci kritérium.

Z&P: Ktera data z trhu jsou pro vase rozhodnuti
relevantni?
E. K.: Jsou to naSe interni data, kde muzZeme sledo-
vat a porovnavat vyvoj prodavaného segmentu
zboZi. Je to samoziejmé i nabidka a poptavka na
nasem trhu.

Z&P: Co je pri praci nakupciho nejvic stresujici?

h.

Z&P: Jaké vlastnosti musi mit nakupéi, aby ve
své profesi obstal?

E. K.: UrCité musi byt flexibilni, musi si umét
poradit s riznymi pfekazkami a pfipadné je oka-
mzité fesit. Musi mit i dobré organizacni schop-
nosti a dodrZovat terminy.

Z&P: Jak se pfipravujete na jednani
s dodavateli?

E. K.: To je individualni. Zalezi na
charakteru schuizky, ale vZdy se sna-
Zim pfipravu nepodcenovat.

Z&P: Co je nejneprijemnéjsiho na
situaci, kdy je zapotfebi zménit
sortiment?

E. K.: Nefekla bych, Ze je to nepfijemné. Je to
velmi pracné, ale urcité nutné. Vyrobci neustale pfi-
chazeji na trh s novinkami, které nasi zakaznici
Zadaji. A proto je dlleZité méné prodejné zboZi zlev-
nit, doprodat a obménit.

Z&P: Jak casto jste v kontaktu se spotrebiteli,
ktefi vase produkty nakupuji?

E. K.: Dalo by se fici, Ze denné. Jak osobné, tak
i zprostfedkované diky nasim obchodnim zastupcim
a vedoucim nasich marketl a supermarketa.

Z&P: Ktera kategorie zbozi je ve vaSem segmentu
E. K.: Myslim, Ze nealkoholické napoje v soucasné
dobé neprochézeji vyraznéjSimi zménami. Vyrobci
prichazeji na trh stale s novinkami, ale zpravidla se
to tykéa jen novych prichuti.

Z&P: Jak vam ve vasi praci pomaha casopis
Zbozi&Prodej?
E. K.: Je to pro mé duleZity zdroj informaci.

Z&P: Jak vas ovliviiuje vase profese v soukromém
Zivoté?

E. K.: Prace mé ovliviiuje hodné. Sleduji a srovna-
vam napfiklad ceny nebo novinky, jaké ma konku-
rence. -

Z&P: Jak relaxujete?

E. K.: Ve volném Case se shazim co nejvice vénovat
détem a samoziejmé i sobé. Mam prece jenom
sedavé zaméstnani, takZe se snazim relaxovat aktiv-
né.

Z&P: Co by vam musela nabidnout konkurence,
abyste byl ochotna uvaZovat, Ze k ni prejdete?
E. K.: Néco, co se neodmita?

Z&P: Co vas posledni dobou pobavilo?

E. K.: Urcité neustalé hlasky mych déti. Naposledy
za mnou pfisla devitiletéa dcera, Ze mi bude poma-
hat a za kaZdou splnénou pracovni povinnost ji dam
jeden bonbon. Mam ja to ale skromné dité!

Pavel Neumann

E. K.: Zajistit optimalni zdsobu zboZi - napfiklad
vV sezoné. »l REAGUJTE NA pavel.neumann@atoz.cz

KatefFina Modra
ALBERT ZA TESCO

Marketingové oddéleni obchodniho
fetézce Albert vede Katefina Modra,
kterd k tomuto retailerovi pfisla po
vice nez desetiletém plsobeni ve spoleCnosti Tesco
v Londyné.

Zdenék Melotik
Z NESTLE DO VITANY

Po téméf sedmileté kariéfe ve spolenosti Nestlé, kde
pusobil na riznych pozicich, véetné zahranici, presel
Zdenék Melotik v prosinci 2015 do spolecnosti Vitana.
Zastava funkcei category and customer development
director. =

Perry Valkenburg
NOVY CEO

Spole¢nost TCC, globalné plisobici
v oblasti vérnostnich kampani pro
maloobchodni fetézce, ma od ledna
2016 nového generdliniho Feditele.
Perry Valkenburg pfechazi z reklamni agentury TBWA,
pro kterou pracoval poslednich 20 let.

Michala Langerova
Zuzana Loudova
ROZSIRENI TYMU

Tym Kolonial.cz se rozrostl. Michala
Langerova je brand manazerkou (do-
sud CZC.cz) a Zuzana Loudova (dfive Michala Langerovd
Mall.cz) je sales manazerkou. Micha-
la Langerova se v CZC.cz na stejné
pozici starala o nastaveni komuni-
kace znacky a jednotlivych kampani,
vcetné televiznich. Zuzana Loudova
pusobila v Mall.cz jako sales manager
pro segment malych spotiebicu.

Zuzana Loudovd

Jan Hanus
Martin Jahoda

ZMENY V EMCO

~y o«

Po Gspé&sSném témérF Ctyfletém plso-
beni ve funkci general manager spo-
leénosti Kostelecké uzeniny se Jan Martin Jahoda
Hanu$ ujal stejné pozice ve spolec-

nosti Emco. Martin Jahoda je nové marketingovym fedi-
telem této firmy.

POVYSENI
Tomas Hruska
Laurent Boukobza
Spolednost L'Oréal Ceska republika
méa nového generalniho Feditele. Po
téméF Sestnacti letech stravenych
v ramci skupiny L'Oréal v CR a zahrani¢i se jim stal
Tomas$ Hruska. Je odpovédny za Ceskou republiku,
Slovensko a Madarsko. Ve funkci nahrazuje Laurenta
Boukobzu, ktery ukongil svou lokalni misi na konci fijna
a vratil se do Pafize.

Tomd3 Hrudka

MANAGEMENT
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